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Foglio

spettatori

e protagonisti
Epossibile prenotare
unavisitaenavigare
suunadelle 250
imbarcazioniin porto

FEDERICO PAGLIAI

ell’'universo tridimensionale del
mercato, le cose siproduconoesi
vendono. Al massimo, si ammi-
rano dalontano. Nello spazio comples-
sodell’iper-consumo, e cose principal-
mente sivivono, diventano esperienza.
Percid nonvuole essere unasemplice
fiera quella che oggi si apre nella nuova
darsena di Rimini. Casomai, White and
Blue, Rimini yachtinglifestyle (questo il
nome per esteso della manifestazione,
aperta fino a domenica 26 aprile) puo
pilt propriamente definirsi un meeting.
E innanzitutto il punto d’incontro tra i
principali esponenti della cantieristica
italiana con un elenco di 200 top buyer
drenati con precisione chirurgica dal
mercato italiano e da un Est che inizia
sui Balcani e finisce aldila delle acque
del Golfo Persico, con una tappa d’ob-
bligo in Russia. In questo tempo segna-
to dalla crisi, gli organizzatori di Rimini
Fieranonmancano diunacertaconcre-
tezza e, prima di tutto, compongono
urta fitta agenda di appuntamenti in
grado di mettere davanti a ciascun po-
tenziale acquirente la barca dei sogni,
secondo un principio improntato a una
certa sartorialita dell’offerta. Un vero e
proprio servizio su misura che ammet-
te, anzi consiglia, esperienze dirette e
personalizzate di navigazione.
Ma gli organizzatori sono anche con-
sapevoli di come la dimensione del lus-
sosiasempre pitisvincolata dagli aspet-
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SiprovaaRimini
il lussodelmare

ti strettamente reddituali. Non che la
barcasiadiventataunbene alla portata
dichiunque, soprattutto quandolasua
lunghezza supera i 12 metri e si spinge
fino ai 35. L'offerta della manifestazio-
ne,infatti, siconcretizzain unapanora-
mica di oltre 250 yacht - siaavelache a
motore - con queste ragguardevoli ca-
ratteristiche. Oggi, tuttavia, si fa strada
la convinzione che il lusso sia prima di
tutto un’attitudine che compone de-
terminati comportamenti di acquisto
conuno stiledivitaimprontato, in ogni
ambito, allaselettivita eallaricercadel-
laqualita. Per questo motivo la manife-
stazione hasceltodiinquadrareil “pro-
dottoimbarcazione” inunacornice ca-
pace di declinare il lusso su svariati re-
gistri e, nello stesso tempo, di amplifi-
care la naturale vocazione intratteniti-
va di questa parte di riviera adriatica.
Convegni, mostre, ma soprattutto
spettacoli, sfilate di moda, feste ed
eventi ricostruiranno - con la compli-
cita di un territorio esperto in materia -
quel mondo glamour che fa da sfondo
abituale a un certo tipo di nautica. Un
mondo cui talvolta siaccede attraverso
il passaggio impegnativo dell’acquisto,
pitispessoattraverso'episodicaparte-
cipazione a un evento, con la richiesta
di un certo tipo di servizio, mediante il
semplice godimento di cose pensate e
costruite per stupire.

«Questo stretto legame con il territo-
rio & uno dei tratti caratteristici della
manifestazione», spiega la dottoressa
Patrizia Cecchi, di Rimini Fiera. «White
and Blue daunlato vuole darevoce alla
realta cantieristica che, proprio tra
Emilia e Marche, trova una delle sue

espressioni pili consistenti e dinami-
che non solo del contesto italiano. Dal-
l'altro, desidera sviluppare sul piano
della nautica quella vocazione di porta
verso Oriente -einparticolareversol’E-
st Europa - che Rimini ha chiaramente
manifestato in questi ultimi anni».
White and Blue si fa interprete di un
nuovo approccioallussoepropone, per
la primavolta nel contestoitaliano, una
formulain grado di combinare senso di
esclusivita e partecipazione allargata:
chiungue, con la semplice controparti-
tadi un biglietto d’ingresso, potra met-
tersi in nota per toccare con marno la
qualitd della cantieristica nazionale.
Potra farlo concordando una visita, ad-
dirittura una prova di navigazione, en-
trando, spettatore e/o protagonista, in
quel complesso di eventi - che 1'orga-
nizzazione ha riunito sotto l'etichetta
Whiteand Blue b-side - che per tre gior-
mi attraversera tutti ilocali pitt modaio-
li della marineria riminese. In definiti-
va, potra beneficiare di «quell’acco-
glienza a cinque stelle - come aggiunge
la dottoressa Cecchi - che servira a sot-
tolineare il lato mondano del business,
presentando la nautica non pili come
insieme di prodotti ma come vero stile
divita». L’espressione pitialta - e certa-
mente piliselettiva - di questa ospitalita
passa attraverso Quintessentially blue
terrace, unasortadivillaggio vip gestito
dal club concierge pittfamoso del mon-
do:unservizio diassistenza personaliz-
zata a 360 gradi in puro british style tra-
piantato sulla riviera romagnola.

Ritaglio stampa

ad uso esclusivo del

destinatario, non

riproducibile.

www.ecostampa.it

084337






